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Ity oduccion

Ha llegado el momento de compartir tu historia,
de motivar e inspirar a mas personas de todo el
mundo a amar la naturaleza.

En ocasiones, la tecnologia puede percibirse
como una barrera para conectar a las personas
con la naturaleza; sin embargo, hemos aprendido
que también puede ser una gran oportunidad.
Sabemos que las generaciones actuales y futuras
continuaran adoptando tecnologia. Aproveche-
mos esto para documentar nuestros momentos
de conexién con la naturaleza, compartir nuestros
videos y generar un cambio.

iVeamos la tecnologia como un puente en lugar
de una barrera!
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LD ASICO SObrL vLALS SOCIAWLS

Las redes sociales son plataformas en las que las personas y las comunidades inte-
ractlan y socializan para compartir ideas, noticias e intereses particulares. Las redes
sociales también pueden verse mas estratégicamente como una plataforma para
generar un cambio a través de la informacién y la conciencia.

Las redes sociales han experimentado un gran auge en los ultimos anos. Son uno de
los medios mas directos para transmitir informacioén, y es por eso que haremos uso de
estas plataformas para inspirar amor por la naturaleza.

Las redes sociales son utiles y muy poderosas para hacer llegar un mensaje a millones
de personas; sin embargo, cada una tiene diferentes objetivos y publicos. Por eso es
muy importante que conozcas sus caracteristicas, para que elijas la que pueda gene-
rar el impacto que estas buscando.




Facebook: Una red social digital que conecta
personas con personas: amistades, familiares y so-
cios comerciales. La esencia de la red se basa en
compartir detalles de la vida personal.

Esto es algo a tener en cuenta si deseas “engan-
char”alos usuarios con tu historia.

Instagram: Una red social y una aplicacion movil
al mismo tiempo, que permite a sus usuarios
subir imagenes y videos con multiples efectos fo-
tograficos como filtros, marcos, colores, retos, etc.,
y luego compartir esas imagenes en la misma
plataforma o en otras redes sociales. Esta aplica-
cién o red, actualmente, es una de las de mayor
crecimiento en el mundo.

You Tube: Una plataforma que permite a sus
usuarios subir videos para que otros puedan ver-
los en cualquier momento y en linea. De hecho,
es una especie de televisidn a la carta a través de
Internet. En esta red se puede visualizar conteni-
do profesional, y también de cualquier tipo. Cual-
quier persona puede crear una cuenta y ofrecer
sus propios videos al resto del mundo. Ademas,
permite la transmision en vivo.

Linked In: Una red social para conectar a profe-
sionales y empresas, que buscan sinergias labo-
rales y nuevas oportunidades de negocio. Tiene
un tono mas serio y estrictamente profesional;
Compartir informacién personal como fotos de
vacaciones o tomando una cerveza con una amis-
tad no esta bien visto.

Sitio web: Un documento electrénico Web, que
contiene informacién especifica sobre un tema
en particular y que se almacena en un sistema
informatico, de tal manera que este documento
puede ser consultado por cualquier persona que
se conecta a (Internet).

Un sitio web es la carta de presentacion de una
empresa o institucion y debes comprar un domi-
nio.

Boletin: Una publicacién informativa que se
distribuye a través de correo electrénico. Por lo
general se producen de manera regular: semanal,
quincenal, mensual, quincenal o trimestral.

El boletin es una poderosa herramienta que
permite a una organizaciény / o personas estar
en contacto con los interesados en un tema. Es un
medio que permite compartir informacién opor-
tuna, rendicion de cuentas y transparencia
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https://blog.hootsuite.com/types-of-social-media/
https://buffer.com/library/social-media-sites/



Algunas  rLcomenAacionts

jCompartir tus videos es toda una experiencia!
Por ello te compartimos las siguientes considera-
ciones:

El material que utilices debe estar libre de dere-
chos. Tus videos, fotos y audio deben tener los
permisos correspondientes, de lo contrario pue-
des tener problemas con las plataformas.

{Qué tipo de problemas?

Eliminacién del audio de nuestro video, mensajes
de advertencia por el uso de fotos y videos sin

los permisos y autorizaciones; y en el peor de los
casos pone en riesgo su cuenta y la posibilidad de
que sea eliminada.

No corras ningun riesgo y verifica el tema de de-
rechos antes de subir tu video

Si subes tus videos en Facebook e Instagram,
tendras un mayor impacto si mencionas la ubica-
cion. Esto debido a un algoritmo que agrupa las
publicaciones con esa ubicacién especifica, a su
vez permite que las personas conozcan el sitioy
se motiven a descubrirlo de forma remota o en
persona.

sHasWgs

Un hashtag es una herramienta de comunicacion,
una expresion o palabra clave utilizada por los
usuarios de las redes sociales. Esta formado por
una palabra o una serie de palabras. Los hashtags
estan precedidos por el signo de numero.

Los hashtags se utilizan para clasificar o identifi-
car el contenido publicado en las redes sociales.
Esto permite una mayor interaccion entre el con-
tenido y otros usuarios interesados en el tema.
Veamos un ejemplo.

Un usuario en Instagram comparte un video de
su experiencia en la naturaleza y coloca el has-
htag #Naturaleza en la descripcion del video.
Esto significa que cuando alguien realiza una
busqueda de la palabra naturaleza, su contenido
se mostrara con todos los demas contenidos que
tengan esta etiqueta

{Como nos beneficia? Sin duda, nuestro video
tendra un mayor impacto y mas gente podra
verlo y compartirlo.

En Instagram, se recomienda colocar hasta 20
hashtags en la descripcidén de nuestro video. Ase-
gurate de usar hashtags acordes al contenido de
tu video para generar trafico y comunidad.
Investiga un poco sobre qué hashtags estan usan-
do las personas en relacién con tu tema. Encuen-
tra algunos comunes, y algunos especificos para
tu contenido.

(Quieres equilibrar el uso de hashtag entre canti-
dady calidad?

Usar un hashtag que tiene 1 millén de usos sig-
nifica que su contenido podria perderse rapida-

mente, pero podrias generar mucha exposicion.
El utilizar un hashtag especifico con solo unos
pocos cientos de usos, te daran una exposicion
de calidad.

Por ejemplo, si tu video es para compartir tu expe-
riencia en la observacién de aves, usa hashtags re-
lacionados con el tema: #Aves #Naturaleza #Video
#NaturalezaParaTodos #Observaciondeaves.
Utilice también la ubicacion: ciudad, pais, parque,
etc.

Si tu video es de un campamento en el bosque,
entonces usamos lo siguiente: #Campamento
#Exploracion #Senderismo #Naturaleza #Natura-
lezaParaTodos #Camping

iTambién puedes usar hashtags en mas de un
idioma!

Recuerda usar hashtags segun la actividad o el
tema sobre el que se trate tu video.

Aumenta el alcance de tus videos con los siguien-
tes hashtags, para llegar a mas personas en el
mundo #NewPost #NewsVideo #Feed #Video
#NatureForAll #Follow



UWia dL idas dL Washings

A partir de los siguientes ejemplos, determine al
menos 10 hashtags para tener un mayor impacto
al compartir el video en Instagram.

1. Un usuario en Instagram comparte un video de
su experiencia en la montana. Durante su visita,
observa un video de un hermoso paisaje lleno

de pinos, nieve, y por sorpresa logra grabar un
venado de cola blanca y decide compartir con sus
amistades en las redes sociales, especialmente en
Instagram.

Determine al menos 10 hashtags para tener un
mayor impacto y llegar a mas personas.

Ejemplo1: #Montana

€ WrCICID @

2. Un usuario en Instagram comparte un video
de su experiencia con su hermano de su visita al
Parque Nacional Canén del Sumidero en Chiapas
- México. Visit6 el rio y tuvo la oportunidad de ver
un cocodrilo. Decide compartir con sus amista-
des, especialmente en Instagram.

Determine al menos 10 hashtags para tener un
mayor impacto y llegar a mas personas.

Ejemplo: #Chiapas #ParqueNacional

MLCVLYdO\! Usa el hashtag #NatureForAll en
los videos que comparta en Facebook e Insta-
gram.

No olvides seqguir a #NatureForAll en Facebook e
Instagram

Facebook: https://www.facebook.com/naturefo-
rall.global

Instagram: https://www.instagram.com/nature.
for.all/

Y por supuesto, visita el sitio web: https://www.
natureforall.global/



MAPLANAD  AiAADS

Antes de compartir tu video, asegurate de tener
una lista de amigos, colegas y familia, quienes
seran los primeros en ver tu video., comentarlo y
compartirlo.

Recomendaciones:

Etiqueta a las personas que aparecen en tu video.

Copia la URL de la publicacién y compartela en
tus grupos de Whatsapp o envia mensajes direc-
tos a tus aliados.

canal crvzado (Cross channtl)

Se refiere a distribuir el mismo contenido en dife-
rentes redes sociales. Eso te permite llegar a mas
personas y a diferentes audiencias.

Para Saoly wAs

Finding allies: https://campaigning.friendsof-
theearth.uk/general-resources/find-allies-work
Cross channel: https://blogs.oracle.com/marketin-
gcloud/5-examples-of-brands-using-cross-chan-
nel-tactics-to-drive-real-results



Ahora compartiremos nuestro contenido en

nuestras cuentas de redes sociales.

Esto con el objetivo de incrementar nuestro

impacto.
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Vamos a la seccién de “opciones”y seleccionamos
“compartir”:
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A continuacién vemos varias opciones y seleccio-
namos la red deseada.

En este ejemplo vamos a seleccionar Facebook
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Podemos copiar la URL de la publicacion y com-
partirla en la plataforma social de nuestra prefe-
rencia: Twitter, WhatsApp, Mail, etc.

Eso permite una mayor interaccion e impacto



No recomendable Recomendable
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Write something Visit my instagram profile and learn about my
experience in the El Triunfo Biosphere
Reserve. &

Afadir un texto o una invitacién siempre tendra
mejores resultados.

Esta es una forma muy facil de compartir conteni-
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Finding allies: https://campaigning.friendsof-
theearth.uk/general-resources/find-allies-work
Cross channel: https://blogs.oracle.com/marketin-
gcloud/5-examples-of-brands-using-cross-chan-
nel-tactics-to-drive-real-results
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Plan AL distribucion

Ya hemos aprendido en este médulo la importan-
cia de las redes sociales, como usar la tecnologia
para conectar a las personas con la naturaleza, las
diferentes plataformas que existen y, especialmen-
te para este curso, el uso de Facebook e Instagram.
También aprendimos algunas recomendaciones
que es importante tener en cuenta antes de subir
nuestro video a Internet para que millones de per-
sonas puedan verlo.

Es el momento de llevar a cabo nuestro plan
de distribucion.

No te preocupes, no es complicado, solo sigue
estos sencillos pasos.

Asegurate de tener tu video listo.

Los dias ideales para compartir su video son los
lunes, miércoles y sabados. (Son dias en los que

la comunidad es mas activa). El horario recomen-
dado es de 9:00 a.m.a 11:00 a.m. y 6:00 p.m. hasta
las 8:00 p.m. Esto puede cambiar, investiga cuales
son los dias y las horas en las que tu audiencia
esta mas activa.

Asegurate de que tu video cumpla con los requi-
sitos de las plataformas de Facebook e Instagram.
Identifica a tus aliados. jEsto es importante, ya
que son los primeros en ver tu video!

Genere un titulo atractivo para tu publicacién.
Utiliza hashtags de acuerdo con el contenido que
publiques.

Etiqueta a #NatureForAll en Facebook (https://
www.facebook.com/natureforall.global/) o Insta-
gram (https://www.instagram.com/nature.for.all/)
No olvides utilizar el hashtag #NatureForAll.

Y estas listo para publicar y compartir tu video.
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Comuhidad dL aprindizay

Es un espacio para mantenernos en contacto,
compartir experiencias, consejos y recursos para
seguir fortaleciendo nuestras habilidades creati-
vas, editando y distribuyendo nuestros videos.

Si estds interesada/o en ser parte de la comuni-
dad, unete a nosotras/os en el grupo de FB “Natu-
re Storybook Toolkit”

https://www.facebook.com/
groups/121314706610246

compavtiy U vidto

Comparte tus resultados con #NatureForAll a tra-
vés del correo info@natureforall.global y compar-
tiremos tu video en las plataformas #NatureForAll.

Sigutnos Y no L autdts fura
AL NiNgUNA  Actividad:
#\RTUrLrorAll
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